VENEO

Regulamin Akcji Marketingowej
adresowanej do Pracownikéw sklepow detalicznych

»ZALODOWANE Nagrody 2020 — cykl z Bransoletka”

[dalej Regulamin]

DEFINICJE

1.

Uzywane w Regulaminie pojecia oznaczaja:

1.1. Marka — marka lodéw Koral oraz marka lodéw Bracia Koral;

1.2. Agencja marketingowa [Agencja] — Veneo Sp. z 0.0., z siedzibg w Krakowie, pod adresem: Al. J.
Stowackiego 5, 31-159 Krakow, zarejestrowana w rejestrze przedsiebiorcow Krajowego Rejestru
Sadowego prowadzonym przez Sad Rejonowy dla Krakowa—Sroédmiescia w Krakowie, Wydziat XI
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS: 0000213060, NIP: 6762270391,

1.3. Producent — przedsiebiorstwo dziatajgce pod firma: Przedsigbiorstwo Produkcji Lodow ,,KORAL” -
Jozef Koral S.J., z siedzibg w Limanowej, pod adresem: ul. Fabryczna 5, 34-600 Limanowa,
zarejestrowana w Rejestrze Przedsiebiorcow prowadzonym przez Sad Rejonowy dla Krakowa—
Srédmiescia w Krakowie, XII Wydzial Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem
pod nr KRS 0000084969, NIP: 7370000295;

1.4. Produkty — towary i produkty Marki z asortymentu Producenta, wyprodukowane i wprowadzone do
obrotu przez Producenta;

1.5. Okres promocyjny — Czas Trwania Akcji Marketingowej;

1.6. Sklep detaliczny — przedsiebiorca prowadzacy na terenie Rzeczypospolitej Polskiej sprzedaz
detaliczng Produktow. Sklep detaliczny dziata pod jednym numerem NIP i moze posiada¢ punkty
handlowe zlokalizowane w r6znych miejscach;

1.7. Pracownicy Sklepéw detalicznych — osoba fizyczna, petnoletnia, zamieszkata na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, zatrudniona przez Sklep detaliczny na podstawie umowy o prace lub
wspotpracujgca ze Sklepem detalicznym w sposob staly na podstawie jakiejkolwiek umowy
cywilnoprawnej. Pracownikiem moze by¢ rowniez osoba fizyczna bedgca wiascicielem Sklepu
detalicznego;

1.8. Dystrybutor — przedsiebiorca, ktory na zasadach niewylgcznosci na warunkach okreslonych w
umowie dystrybucji odrebnie zawartej z Producentem podejmuje sie prowadzenia sprzedazy hurtowej,
dystrybucji, dostarczania oraz promowania Produktow na terenie Rzeczypospolitej Polskiej;

POSTANOWIENIA OGOLNE

2. Akcja Marketingowa o charakterze konkursu prowadzona jest pod nazwg ,,ZALODOWANE Nagrody
2020 - cykl z Bransoletka” [dalej Akcja Marketingowa].

3. Organizatorem Akcji Marketingowej jest Agencja.

4. Zleceniodawcg organizacji Akcji Marketingowej jest Producent.

5. Akcja Marketingowa prowadzona jest na podstawie Regulaminu. Regulamin okre$la zasady i warunki

uczestnictwa oraz sposdb wylaniania laureatow.

CEL | CZAS TRWANIA AKCJI MARKETINGOWEJ

Celem Akcji Marketingowej jest promocja Marki oraz zwigkszenie sprzedazy jej Produktow.

Akcja Marketingowa zaczyna si¢ dnia 12.03.2020 roku, a konczy dnia 30.04.2020 roku [dalej Czas
Trwania Akcji Marketingowej / Okres Promocyjny].

Promocja organizowana na terenie Rzeczypospolitej Polskiej.
Akcja Marketingowa organizowana jest za posrednictwem:

9.1. aplikacji internetowej udostepnionej na stronie internetowej pod adresem PromocjeKoral.pl [dalej
Landing Page].
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10. Promocja objete sa Produkty Marki znajdujace si¢ w sprzedazy w Okresie Promocyjnym tj. wprowadzone
przez Producenta do obrotu w Okresie Promocyjnym, okreslone w pkt 13 Regulaminu [dalej Produkty
promocyjne].

WARUNKI UCZESTNICTWA W AKCJI MARKETINGOWEJ

11. Akcja Marketingowa przeznaczona jest dla Pracownikow Sklepow detalicznych dokonujacych w ich
imieniu zakupu Produktéw u Dystrybutoréw, z zastrzezeniem pkt 12 Regulaminu.

12. W Akcji Marketingowej nie moga bra¢ udzialu Pracownicy Sklepow detalicznych, nalezacych lub
zrzeszonych w sieciach handlowych: Intermarche, Stokrotka, E. Leclerc, Zielony Market, Majster, Ruch,
Alma, Twoj Market, Gminne Sktady Opalenica, Olin Zagan.

13. Aby zosta¢ uczestnikiem Akcji Marketingowej [dalej Uczestnik] nalezy w Czasie Trwania Akcji
Marketingowej spetnic¢ tacznie nastgpujace warunki:

13.1. wykona¢ prace konkursowa polegajaca na:

13.1.1.  wykonaniu autorskiego zdjgcia ekspozycji i/lub materiatdow reklamowych typu POS
dotyczacych lodow marki Koral i/lub Bracia Koral znajdujacych si¢ w Sklepie detalicznym,
miejscu pracy Uczestnika,

(brzmienie zadania tekstowego:

»Wykonaj autorskie zdjecie obrazujgce ekspozycje i/lub materialy reklamowe typu POS
dotyczgce lodow marki Koral i/lub Bracia Koral zrajdujgce w sklepie, w ktérym
pracujesz”);

[dalej Prace Konkursowe lub Tresci]

13.2.dokona¢ u danego Dystrybutora zakupu Produktow promocyjnych jedng lub wieloma transakcjami,
tzn. na podstawie jednego dowodu zakupu, tj. faktury zakupowej [dalej Faktura zakupowa], jednego
lub wielu z nastepujacych pakietow Produktéw promocyjnych:

Pakiet Promocyjny 7 kartonéw dowolnych produktéw marki Bracia Koral,
Bransoletka

[dalej Pakiet Promocyjny]

13.3.dokona¢ prawidtlowego zgloszenia udziatu w Akcji Marketingowej [dalej Zgloszenie] w sposob
okreslony w pkt 14 Regulaminu oraz zgodnie zasadami opisanymi w pkt 15-17 Regulaminu, nie
weczesniej niz po dokonaniu w/w zakupu Produktéw promocyjnych.

14. Prawidtowe Zgloszenie udzialu w Akcji Marketingowej, dla swej waznosci i skuteczno$ci, wymaga
przekazania przez Uczestnika w Okresie Promocyjnym wykonanej przez siebie Pracy Konkursowej w
nastgpujacy sposob:

14.1. za posrednictwem formularza zgloszeniowego [dalej Formularz Zgloszeniowy] znajdujacego si¢ na
Landing Page poprzez wybranie odpowiednich przyciskow umozliwiajacych dodanie Pracy
Konkursowej;

15. Dokonujac Zgloszenia udziatu w Konkursie w Formularzu Konkursowym Uczestnik powinien ponadto:

15.1. poda¢ dane osobowe Uczestnika — imi¢ i nazwisko, e-mail, numer telefonu kontaktowego;

15.2.poda¢ dane Sklepu detalicznego — nazwa Sklepu detalicznego, adres, NIP;

15.3.poda¢ dane Dystrybutora (hurtowni) — nazwa hurtowni, miasto;

15.4. potwierdzi¢ zapoznanie si¢ Regulaminem;

15.5. potwierdzi¢ uzyskanie zgody wiasciciela Sklepu detalicznego lub przetozonego reprezentujacego
Sklep detaliczny na uczestnictwo w Akcji Marketingowej;

15.6.wyrazi¢ zgode na przetwarzanie swoich danych osobowych umieszczonych na Formularzu
Zgloszeniowym w celach zwigzanych z organizacja i przeprowadzeniem Akcji Marketingowej;
Uczestnik powinien ztozy¢ kazde z powyzszych o$wiadczen oddzielnie, tj. zaznaczy¢ kazde z tych
o$wiadczen z osobna poprzez 0znaczenie stosowanych pol.

16. Zakup Produktow promocyjnych w postaci co najmniej jednego Pakietu Promocyjnego i wykonanie jednej
Pracy Konkursowej upowaznia do dokonania wytacznie jednego Zgloszenia.
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W przypadku gdy Uczestnik dokona zakupow kilku Pakietow Promocyjnych woéwczas przystuguje mu
prawo do dokonania odpowiedniej liczby Zgloszen, wedlug nastepujacej zasady: kazdy zakupiony Pakiet
Promocyjny i jedna wykonana Praca Konkursowa upowaznia do dokonania jednego Zgtoszenia.

Przykiadowo: Uczestnik dokonal zakupow 4 (czterech) Pakietow Promocyjnych-1 — Uczestnik ma prawo
dokona¢ 4 (czterech) Zgtoszen.

Uczestnik moze dokona¢ dowolnej ilo$ci Zgtoszen.

Aby dokona¢ kolejnego Zgtoszenia nalezy dokonaé kolejnego zakupu Pakietu Promocyjnego oraz wykonaé
kolejna Prace Konkursowa.

Uczestnik moze ztozy¢ u danego Dystrybutora dowolng ilos¢ zamowien na Produkty promocyjne.

Uczestnik bioragc udziat w Akcji Marketingowej oswiadcza, ze jest autorem Pracy Konkursowej zgtoszonej
przez siebie do Akcji Marketingowej.

Organizator moze zweryfikowa¢ Zgloszenia, w Szczego6lnosci czy Prace Konkursowe:

22.1.nie zawieraja elementow sprzecznych z prawem;

22.2.nie naruszajg dobrych obyczajow;

22.3.nie naruszajg praw osob trzecich;

22.4.nie sg sprzeczne z postanowieniami Regulaminu;

22.5.nie zawieraja elementow godzacych w dobre imi¢ lub renome Producenta i/lub Organizatora;

22.6.nie zawieraja wulgaryzmow lub jakichkolwiek tresci nieprzeznaczonych lub szkodliwych dla osob

niepetnoletnich.

Organizator zastrzega sobie prawo do usuniecia Zgloszenia, ktore nie spelnia wymagan okreslonych w
Regulaminie, lub ktore uzyskato negatywna opini¢ w wyniku weryfikacji, o jakiej mowa w pkt. 22 powyze;.
Uczestnikom nie przystuguje prawo wyboru zakupu innych Produktéw z asortymentu Producenta niz
Produkty Promocyjne przewidziane w Akcji Marketingowe;.

NAGRODY

25.

26.

27.

W Akcji Marketingowej przewidziano 5 000 (pie¢ tysiecy) nastepujacych nagrod rzeczowych:
25.1.5 000 (pig¢ tysigcy) nagrod, kazda o wartosci 249,00 zt brutto sktadajacej sie z:

e 1 bransoletki (baza do zawieszek) marki GIORRE, o wartosci 199,00 zt brutto;

e 1 zawieszki do bransoletki marki GIORRE o warto$ci 50,00 zt brutto;

Laczna warto$¢ 5 000 nagrod wynosi 1 245 000,00 zt brutto

Laureatom Akcji Marketingowej nie przystuguje prawo do zastrzezenia wyboru szczegdlnych wiasciwosci
nagrody ani do otrzymania jej ekwiwalentu finansowego (w przypadku nagrody rzeczowej). Laureatom nie
przystuguje prawo do wymiany nagrody na nagrode innego rodzaju.
Prawo do nagrody nie moze by¢ przeniesione na rzecz oséb trzecich.

ROZSTRZYGNIECIE AKCJI MARKETINGOWEJ

28.

29.
30.

31.

32.

33.

34.

Po zakonczeniu Okresu Promocyjnego Zgloszenia zostang ocenione przez jury Akcji Marketingowej, ktore
wybierze zwycigzcow Akcji Marketingowej [dalej Zwyciezcey].
Jury dokona wyboru Zwyciezcow nha podstawie oceny zgtoszonych Prac Konkursowych.

Jury dokona oceny Prac Konkursowych bioragc pod uwage kreatywno$¢, oryginalno$¢ i pomystowosé
zgtoszonych Tresci pod katem wykonania zadania konkursowego. Jury dokona oceny zgtoszonych Tresci na
podstawie subiektywnej oceny cztonkéw Jury.

Decyzja o wyborze ZwyciezcoOw podjeta przez jury na podstawie subiektywnej oceny jego cztonkow, nie
bedzie podlegata podwazeniu z uwagi na jakiekolwiek inne kryteria oceny.

Skiad jury jest 3-osobowy i stanowia go:

e 2 przedstawicieli ze strony Organizatora

e 1 przedstawiciel ze strony Producenta

Jury, przed dokonaniem oceny Zgloszen, dokona oceny spetnienia warunku uczestnictwa w AKcji
Marketingowej zwigzanego z konieczno$cig dokonania zakupu Produktow promocyjnych w postaci
Pakietow Zakupowych.

Jury dokona oceny, o jakiej mowa w pkt. 33 na podstawie odpowiednich danych dotyczacych zakupow,
sprzedazy i obrotu Produktami promocyjnymi pochodzacych z systemu teleinformatycznego Producenta
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(system transakcyjny Producenta) lub/i wygenerowane za posrednictwem systemu teleinformatycznego SFA
(dane dotyczgce wartosci Sprzedazy Dystrybutorow).

35. Jury dokona wyboru Zwyci¢zcow po zakonczeniu Akcji Marketingowej w nastepujacym terminie:
¢ do dnia 15.05.2020 roku [dalej Termin Rozstrzygniecia]

36. Wyniki Akcji Marketingowej zostang ogtoszone w nastepujacy sposob:

e U Dystrybutorow
— poprzez wystanie przez Organizatora w terminie do dnia stanowigcego Termin Rozstrzygnigcia do
poszczegdlnych Dystrybutoréw listy Zwycigzcdw, tj. Pracownikow Sklepow detalicznych, ktorzy w
placowkach danych Dystrybutorow dokonali zakupow Produktéw promocyjnych.
i/lub

e Dbezposrednio
— poprzez kontakt Organizatora ze Zwycigzcami.

37. Przyznanie nagrod odbedzie si¢ w nastepujacy sposob:

37.1.W Terminie Rozstrzygniecia przyznane zostang wszystkie nagrody;

38. Jeden Uczestnik moze wygra¢ wigcej niz jedng nagrode, przy czym jedno Zgloszenie Uczestnika moze by¢
nagrodzone wylgcznie jeden raz.

39. Organizator zastrzega sobie prawo do wylonienia mniejszej liczby ZwycigzcOw i przyznania mniejszej
liczby nagrod w przypadku gdy Jury Konkursu oceni, ze nadeslane Zgloszenia nie spetniaja zatozonych
oczekiwan Organizatora.

40. Organizator zastrzega sobie prawo do niewylonienia Zwyci¢zcOw i hieprzyznania nagrod w przypadku gdy
nikt z uprawnionych nie speli warunkéw uczestnictwa w Akcji Marketingoweyj.

WERYFIKACJA | POWIADOMIENIE O WYGRANEJ

41. Organizator, w ciggu 10 dni roboczych nastepujacych po dacie Terminu Rozstrzygnigcia skontaktuje sie ze
Zwyciezcami celem poinformowania o nagrodzie oraz trybie jej wydania.
42. Przyznanie nagrod odbedzie si¢ w nastepujacy sposob:
42.1.poprzez wystanie wiadomosci e-mail na adres mailowy, jaki Uczestnik podat na Formularzu
Zgltoszeniowym podczas dokonywania Zgtoszenia. Wiadomo$¢ e-mail zawiera¢ bedzie informacje o
wygrywajacej Pracy Konkursowej; lub
42.2.telefonicznie na numer telefonu, jaki Uczestnik podat na Formularzu Zgtoszeniowym podczas
dokonywania Zgloszenia; lub
42.3.przez posrednictwo poszczegolnych Dystrybutorow, u ktorych dani Zwycigzcy dokonali zakupéw
Produktow promocyjnych;
43. Zwyciezca utraci prawo do otrzymania nagrody, ktéra w takim przypadku przepadnie na rzecz Organizatora
w nastepujacych przypadkach:
43.1.jezeli nie dopelni w terminie ktérego$ z warunkow wskazanych w Regulaminie; lub
43.2.gdy prowadzi jakiekolwiek dziatania sprzeczne z prawem, z dobrymi obyczajami lub z Regulaminem;
lub
43.3.gdy okaze sig, iz nie jest autorem Tresci zgtoszonych w Formularzu Zgtoszeniowym; lub
43.4.9dy dokona nieprawidtowego lub fatszywego rozliczenia zwigzanego z dokonywaniem zakupoéw
Produktéw promocyjnych; lub

43.5.gdy prowadzi inne dziatania, co do ktérych zajdzie uzasadnione przypuszczenie, Zze mogg one
prowadzi¢ do prob obejscia Regulaminu lub zabezpieczen i zasad funkcjonowania AKcji
Marketingowej; lub

43.6.9dy okaze sig, iz nie spetnial warunkéw uczestnictwa w Akcji Marketingowej, a mimo to w niej
uczestniczyt; lub

43.7.9dy z przyczyny lezacej po swojej stronie nie bedzie mogt odebra¢ nagrody; lub
43.8.jezeli odmoéwi podania danych koniecznych do wydania lub przestania nagrody; lub
43.9.jezeli poda niepetne lub nieprawdziwe dane do wydania lub przestania nagrody;

44. Organizator zastrzega sobie prawo weryfikacji Uczestnika oraz prawo do zdyskwalifikowania Uczestnika
postugujacego sie nieprawdziwymi czy falszywymi danymi transakcyjnymi zwigzanymi z zakupami
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Produktow promocyjnych albo Uczestnika, ktory dokonat nieprawidlowo rozliczenia zwigzanego z
dokonywaniem zakupéw Produktéw promocyjnych bez koniecznosci przedstawiania metod weryfikacji.

WYDANIE NAGROD

45.
46.

47

48.
49.

50.

51.

Wydanie nagrod Laureatom nastapi najpdzniej do dnia 12.06.2020 roku.
Wydanie nagrod nastapi w nastepujacy Sposob:
46.1. nagrody zostang wydane Zwyciezcom w placoéwkach Dystrybutorow;
W tym przypadku celem odbioru nagrody, Zwycigzca powinien zgtosi¢ si¢ do Dystrybutora u ktérego
dokonat zakupu Produktéw promocyjnych;
lub

46.2.nagrody zostang wystane do ZwycigzcoOw droga pocztowa lub kurierskg na adres do wysytki nagrody
wskazany w Formularzu Zgtoszeniowym przy dokonywaniu Zgtoszenia;
lub

46.3.nagrody zostang dostarczone do ZwycigzcoOw przez przedstawicieli Producenta;

W przypadku, o jakim mowa w pkt 46.1 Organizator dostarczy do Dystrybutoréw nagrody do wydania
Zwyciezcom z odpowiednim wyprzedzeniem niezbednym do ich wydania Zwycigzcom zgodnie z
Regulaminem.

Wraz z nagrodami Organizator dostarczy Dystrybutorom rowniez wzory protokotow zdawczo-odbiorczych.
Zwyciezcy dokonujac w placowkach Dystrybutoréw odbioru nagrod zobowigzani sg do po$wiadczenia tego
odbioru poprzez podpisanie stosownego protokotu zdawczo-odbiorczego.

Dostarczenie protokotéw zdawczo-odbiorczych do Organizatora przez Dystrybutorow:

e W ustalonym odrebnie terminie miedzy Organizatorem a Dystrybutorami, Dystrybutorzy po wydaniu
nagrod, zobowigzani sa do przekazania Organizatorowi wszystkich podpisanych protokotow zdawczo-
odbiorczych. Obowigzujace drogi przekazania protokotow zdawczo-odbiorczych to: i) poczta
tradycyjna, lub ii) poczta kurierska lub iii) droga elektroniczna e-mail (skany podpisanych protokotow).

Nieodebranie nagrody przez Zwyciezce jest rownoznaczne z rezygnacja z nagrody. W takim przypadku
nagroda pozostaje wtasnosciag Organizatora.

52. Uczestnik, ktoremu zostata przyznana nagroda, ma prawo zrzec si¢ prawa do przyznanej mu nagrody,
sktadajac Organizatorowi stosowne o$wiadczenie droga pisemna lub elektroniczna.

REKLAMACJE

53. Wszelkie Reklamacje moga by¢ zgtaszane do Organizatora w Czasie Trwania AKcji Promocyjnej, a takze

54.
55.

56.

57.

58.

po jej zakonczeniu najpdzniej do 7 dni po zakonczenia Czasu Trwania Akcji Promocyjnej. O zachowaniu
terminu do wniesienia reklamacji decyduje data nadania przesyltki listowej w przypadku wysyltki za pomoca
poczty lub kuriera, albo data wptywu w przypadku osobistego dostarczenia przesytki listowej, albo data
wptynigcia poczty elektronicznej.

Reklamacje rozpatruje komisja reklamacyjna powotana przez Organizatora.

Rozpatrzeniu podlegaja wylacznie reklamacje zgtoszone w formie pisemnej lub elektronicznej czyli
wystane listem poleconym, kurierem lub dostarczone osobiscie, na adres Organizatora, tj. Veneo Sp. z 0.0.
Al. J. Stowackiego 5, 31-159 Krakow lub wystane na adres e-mail: koralB2B@veneo.pl

Pisemna reklamacja powinna zawiera¢ dane kontaktowe firmy Uczestnika oraz adres e-mail i numer
telefonu przedstawiciela Uczestnika upowaznionego do kontaktowania sie w imieniu Uczestnika, a ponadto
date i miejsce zdarzenia, ktérego dotyczy roszczenie, jak rowniez doktadny opis i powod reklamacji oraz
tre$¢ zgdania wraz z uzasadnieniem (z dopiskiem na kopercie lub w tytule e-maila ,, REKLAMACJA —
ZALODOWANE Nagrody 2020 — cykl z Bransoletkq ).

Rozpatrywanie reklamacji trwa do 14 dni kalendarzowych liczonych od dnia jej otrzymania (wtaczajac w to
wysylke listu poleconego lub listu elektronicznego (e-maila) zawiadamiajagcego Uczestnika o wyniku
reklamacji).

Reklamacje zgloszone po uptywnie wskazanego wyzej terminu do dokonywania zgloszen reklamacyjnych
nie beda rozpatrywane.

PRAWA WEASNOSCI INTELEKTUALNYCH DO TRESCI
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59.

60.

61.

62.
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Biorac udziat w Akcji Marketingowej, Uczestnik jednocze$nie oswiadcza, ze w rozumieniu Ustawy o
prawie autorskim i prawach pokrewnych z dnia 4 lutego 1994 r. przystuguja mu autorskie prawa majgtkowe
do zgtoszonych do Akcji Marketingowej Tresci.

Organizator, w zamian za prawo uczestnictwa w Akcji Marketingowej, nabywa od Uczestnika prawo do
korzystania, na zasadzie licencji niewylacznej, ze zgloszonych przez Uczestnika w ramach Akcji
Marketingowej Tre$ci bedacych utworami w rozumieniu Ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych, w celu przeprowadzenia Akcji Marketingowej, na polach eksploatacji, o jakich mowa w pkt 61
Regulaminu.

Zwycigzcy Akcji Marketingowej, w zamian za otrzymang nagrode, z chwilg jej wydania przez Organizatora,

przenoszg na Organizatora pelne autorskie prawa majatkowe i prawa zalezne do nagrodzonych Tresci

stanowiacych utwor, na wszystkich polach eksploatacji znanych w chwili przenoszenia tych praw, bez
jakichkolwiek ograniczen terytorialnych czy ilo$ciowych, a w szczegdlnosci na nastepujacych polach
eksploatacji:

— w zakresie utrwalania utworu oraz jego opracowan — utrwalanie wszelkimi technikami, w tym
technikami: poligraficznymi, drukarskimi, reprograficznymi, plastycznymi, informatycznymi,
cyfrowymi, fotograficznymi, fonograficznymi, audialnymi, audiowizualnymi, multimedialnymi, w tym
takze trwate lub czasowe wprowadzenie do pamigci komputera lub innego urzadzenia elektronicznego;

— w zakresie zwielokrotniania utworu oraz jego opracowan — trwale lub czasowe ich zwielokrotnianie w
calosci lub czesci jakimikolwiek srodkami dostepnymi w chwili przeprowadzania Akcji Marketingowej
i w jakiejkolwiek formie, w tym w réznych kolorach przy uzyciu techniki offsetowej, kserograficznej,
cyfrowej, audiowizualnej, na no$nikach wskazanych powyzej a takze poprzez wprowadzanie do
pamieci komputera, sieci multimedialnej, komputerowej i Internetu;

— w zakresie rozpowszechniania utworu oraz jego opracowan — wystawianie, wy$wietlanie, odtwarzanie,
nadawanie i reemitowanie wszystkimi znanymi technikami i metodami odtworzen, nadan i reemisji
(wtym: obrazem lub obrazem idzwigkiem, przewodowo lub bezprzewodowo, naziemnie
lub satelitarnie, poprzez telewizje mobilng, w tym rowniez przez sieci informatyczne, teleinformatyczne
i telekomunikacyjne, na platformach cyfrowych iin.) oraz publiczne udostgpnianie  utworu
w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ dostep do utworu w miejscu i w czasie przez siebie wybranym,
wtym zaréwno w sieciach przewodowych lub bezprzewodowych, powszechnie dostgpnych, jak i
dostepnych po spetnieniu okreSlonych warunkow, a takze w sieciach zamknigtych, nadto we wszelkich
technikach i technologiach, wtym m.in.: w sieciach informatycznych — internecie, intranecie i in.,
w sieciach telekomunikacyjnych i teleinformatycznych;

— w zakresie dokonywania zmian i modyfikacji w utworze w catosci lub czgéci oraz dokonywania jego
opracowan w catosci lub czgsci, w tym dokonywanie przerobek, jakichkolwiek zmian i adaptacji catosci
lub poszczegolnych czesci utworu, oraz zezwalania na dokonywanie takich modyfikacji, zmian i
opracowan rowniez przez osoby trzecie;

— tlumaczenie, przystosowywanie, zmiany uktadu lub jakiekolwiek inne zmiany w utworach;

— w zakresie anonimowego rozpowszechniania utworu, w zakresie decydowania 0 jego pierwszym
publicznym udostepnieniu oraz sprawowaniu nadzoru nad sposobem korzystania z utworu;

— wprowadzanie do obrotu, najem lub uzyczenie oryginatu albo egzemplarzy;

— wykorzystania w jakimkolwiek celu zwigzanym z reklamowaniem, promowaniem i dziataniami
marketingowymi produktow z asortymentu Producenta - wykorzystanie we wszelkich formach
komunikacji, promocji lub reklamy, w szczegélnosci w charakterze materiatu reklamowego lub
promocyjnego, w charakterze elementu materiatéw reklamowych lub promocyjnych takich jak reklamy
internetowe, ogloszenia prasowe, reklamy zewngtrzne, filmy reklamowe, reklamy radiowe, materiaty
POS, rozpowszechnianie w sieci Internet, a takze taczenie utworu z obrazami, tekstem, grafika,
filmami, dzwigkiem, materiatami audiowizualnymi oraz na kadrowanie, zmian¢ i modyfikacj¢ utworu
oraz na rozpowszechnianie wizerunku utrwalonego w utworach w sposob, ktory umozliwi korzystanie z
tych utworow na polach eksploatacji wskazanych powyzej;

Przeniesienie praw, o ktéorych mowa w pkt 61 nie jest ograniczone ani czasowo, ani terytorialnie tzn. odnosi

si¢ zardwno do terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, jak i do terytoridéw wszystkich innych panstw.

POSTANOWIENIA KONCOWE

63.

Administratorem danych osobowych przedstawicieli Uczestnikow jest Organizator tj. Veneo Sp. z 0.0. ul.
Al. Juliusza Stowackiego 5, 31-159 Krakéw. Dane osobowe przedstawicieli Uczestnikow sg pobierane i
przetwarzane w celach zwiazanych z przeprowadzeniem Akcji Marketingowej i wydaniem nagrod.
Przedstawiciele Uczestnikow maja prawo dostgpu do tresci swoich danych osobowych, ich
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sprostowania/uzupetnienia/usunigcia/przenoszenia, jak tez prawo do ograniczenia badz wyrazenia sprzeciwu
w kwestii przetwarzania. Podanie danych osobowych przedstawicieli Uczestnikéw jest dobrowolne, ale
niezbedne dla prawidlowego przeprowadzenia Akcji Marketingowej, wydania nagrod czy ewentualnego
zlozenia reklamacji.

Postanowienia niniejszego Regulaminu podlegaja przepisom prawa polskiego.

Organizatorowi przystuguje na kazdym etapie trwania Akcji Marketingowej prawo do zmiany Regulaminu,
a takze do przerwania lub zawieszenia Akcji Marketingowej lub do jej wczesniejszego zakonczenia. W
przypadku zaistnienia takiej sytuacji Organizator opublikuje zmieniony Regulamin na stronie internetowej
PromocjeKoral.pl ze stosownym wyprzedzeniem. Organizator zobowiazuje si¢, ze w przypadku zmian w
Regulaminie, zmiany te nie beda naruszaé praw juz nabytych przez Uczestnikow.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za jakiekolwiek zaklocenia w dziataniu tacz teleinformatycznych,
serwerdw, interfejsow, przegladarek wykorzystywanych przez Uczestnikow. W przypadku zaistnienia sity
wyzszej lub innego zdarzenia, na ktére Organizator nie ma wplywu, Organizator zastrzega sobie prawo do
przedtuzenia, skrocenia, zawieszenia, przerwania lub odwotania Akcji Marketingowej. W takim przypadku,
Organizator poinformuje Uczestnikow 0 powodach zaisthiatych zmian i w miare mozliwo$ci zaproponuje
inng forme¢ promocji, ktora nie pogorszy dotychczas nabytych praw Uczestnikow. W skrajnych przypadkach
Organizator ma prawo do przedluzenia, skrocenia, zawieszenia, przerwania lub odwotania AKcji
Marketingowej bez proponowania jednoczesnie innej formy promocji. W powyzszych przypadkach
Uczestnikom nie przystuguja wobec Organizatora jakiekolwiek roszczenia, dotyczace zdarzen czy
czynnosci zwigzanych z Akcja Marketingowa, majacych miejsce przed wystapieniem okolicznosci
uzasadniajacych przedtuzenie, skrocenie, zawieszenie, przerwanie lub odwotanie Akcji Marketingowej.
Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu w kazdym momencie, jezeli taka konieczno$¢
wynikaé bedzie w zwigzku ze zmienionymi lub obowiazujacymi przepisami prawa.

Akcja Marketingowa nie stanowi gry losowej w rozumieniu art. 2 ust. 1 pkt. 10 Ustawy z dnia 19 listopada
2009 r. o grach hazardowych (Dz.U. z 2009 r., Nr 201, poz. 1540), a 0 jej rozstrzygnieciu decyduja dziatania
Uczestnikow oraz ocena jury.

Wszelkie spory wynikte z tytulu wykonania zobowigzan zwigzanych z Akcjag Marketingowa beda
rozstrzygane przez sad powszechny wiasciwy dla siedziby Organizatora.

Regulamin dostgpny jest na stronie internetowej pod adresem PromocjeKoral.pl oraz w siedzibie
Organizatora (w dni robocze w godzinach od 9.00 do 17:00).

Udziat w Akcji Marketingowej jest darmowy i nieobowigzkowy.
Uczestnik jest zobowigzany zapoznac si¢ z tre§cig Regulaminu.

Krakow, dn. 12.03.2020 rok, (upgrade: 14.04.2020r. - wydtuzenie Okresu Promocyjnego)
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Karta Akcji Marketingowej

VENEO

»ZALODOWANE Nagrody 2020 — cykl z Bransoletky”

Nazwa Akcji Marketingowej

»ZALODOWANE Nagrody 2020 — cykl z Bransoletka”

Czas Trwania Akcji Marketingowej
/ Okres Promocyjny

12.03.2020 — 30.04.2020

Adresaci Akcji Marketingowej

Pracownicy Sklepéw detalicznych

Dystrybutorzy
do dokonywania zakupow

wszyscy Dystrybutorzy

Produkty promocyjne

produkty Marki Bracia Koral

Warunki uczestnictwa
[ Zadanie konkursowe

wykonanie Pracy konkursowej
+

dokonanie zakupéw Produktéw promocyjnych

Praca Konkursowa

Wykonanie autorskiego zdjecia ekspozycji i/lub materialow
reklamowych typu POS dotyczacych lodow marki Koral i/lub
Bracia Koral znajdujacych sie w Sklepie detalicznym
Uczestnika

Brzmienie zadania tekstowego:

. Wykonaj autorskie zdjecie obrazujqce ekspozycje i/lub materialy
reklamowe typu POS dotyczqgce lodéw marki Koral i/lub Bracia Koral
znajdujgce W sklepie, w ktérym pracujesz”

Produkty promocyjne

Pakiet Promocyjny 7 kart. dowolnych Bracia Koral

Bransoletka

Nagrody

1 bransoletka (baza do zawieszek) marki
GIORRE, o wartosci 199,00 zt brutto;
oraz

Nagroda

e wartos¢ 249,00 zt

_bru’tj[? 1 zawieszka do bransoletki marki
o ilosé: 500 GIORRE, kazda o wartos$ci 50,00 zt
brutto;
Ilo$¢ nagréd 5000
Termin Rozstrzygniecia 15.05.2020
Termin wydania nagréd 12.06.2020

Krakow, dn. 12.03.2020 rok, (upgrade: 14.04.2020r)



